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1 MANAGEMENT SUMMARY  

Der Markt für Lederwaren & Accessoires 

verzeichnete 2020 Umsatzrückgänge von 

-16,6 %. Dieser Einbruch wirkt bis heute 

nach. Kein Wunder, denn die letzten Jahre 

prägten die Handelslandschaft mit vielen 

Einflüssen: Coronapandemie, Ukraine-

krieg, steigendes Wachstum des Online-

handels, veränderte Verbraucheransprü-

che sowie neue Verkaufstrends. Die Hoff-

nung auf sich erholende Märkte nach der 

Pandemie wurde zunächst ausgebremst, 

denn 2023 steht nun auch noch ein inflati-

onäres Jahr vor der Tür. Preissteigerungen 

in sämtlichen Bereichen, besonders jedoch 

für Produkte des täglichen Bedarfs (Le-

bensmittel, Energie, Benzin) sorgen für 

Verunsicherungen seitens Konsument:in-

nen und verändern das Ausgabeverhalten.  

Trotz aller Geschehnisse konnte der Markt 

für Lederwaren & Accessoires 2022 um 

11,5 % im Vergleich zum Vorjahr wach-

sen. Dank der wiedergewonnen Freiheit 

nach den Lockdowns und des Nachholef-

fektes aus der Pandemiezeit, gönnen sich 

Konsument:innen wieder das ein oder an-

dere Produkt. Dennoch bleibt abzuwarten, 

wie sich nun das inflationäre Jahr 2023 auf 

die Konsumlaune auswirkt. 

Umso wichtiger ist es, dass der stationäre 

Handel Konsument:innen nun positiv 

stimmt. Geschäfte müssen mit den vielfäl-

tigen Online-Verkaufsmethoden mithal-

ten, das Warenangebot angepasst und Er-

lebnisse vor Ort erschaffen werden. Von 

digitalen Beratungen bis zu einem völlig 

neuen Universum (Metaverse), der Online-

handel kennt kein Halt und ist dem statio-

nären Handel in Punkto Einkaufserlebnis-

sen schon weit voraus. 

Verbrauchertrends wie Nachhaltigkeit & 

Second-Hand bestimmen immer mehr das 

Angebot. Besonders im Bereich (Echt)-Le-

derwaren müssen Händler nun reagieren 

und entsprechend nachhaltige Konzepte 

anbieten. Die sehr umweltaffine Genera-

tion Z steht vor der Tür und erlaubt keinen 

Fauxpas. 

Wo fangen Hersteller und Händler bei all 

diesen Einflüssen nun an und wie wird die 

Zukunft des Marktes Lederwaren & Acces-

soires aussehen?  
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BBE HANDELSBERATUNG:  

ÜBER 70 JAHRE EXZELLENZ IM HANDEL 

 
▪ Unser Anspruch Steigerung der Wettbewerbsfähigkeit und   

     Ertragskraft unserer Kunden 

▪ Unsere Werte  Gelebte Kundennähe, Teamgeist,     

     Qualitätsorientierung, unternehmerische   

     Freiheit, Innovationskraft 

▪ Kernzielgruppe  Stationäre Einzelhändler, Verbundgruppen    

     und Handelskonzerne, Konsumgüter-   

     unternehmen, öffentliche Hand 

▪ MitarbeiterInnen   >50  

▪ Gründungsjahr  1954 

▪ Geschäftsführung Dr. Johannes Berentzen 

▪ Mehr unter:  https://www.bbe.de/ 

 

LEISTUNGEN IM VERBUND 

Über 170 Retail-ExpertInnen bieten umfassende Beratungs-

leistungen für den Einzelhandel 

 

https://www.bbe.de/
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IFH KÖLN - WER WIR SIND 

Als Brancheninsider liefert das IFH KÖLN Informationen, Marktforschung und Beratung zu han-

delsrelevanten Fragestellungen rund um eine erfolgreiche Gestaltung der Zukunft und der Ent-

wicklung passender Geschäftsmodelle. Das IFH KÖLN ist erster Ansprechpartner für unabhängige, 

fundierte Daten, Analysen und Strategien, die Unternehmen und Handelsstandorte erfolgreich 

und zukunftsfähig machen. Durch die Betrachtung von Märkten, Kunden und dem Wettbewerb, 

bietet das IFH KÖLN einen 360°-Blick für die Strategieableitung bei handelsrelevanten Themen. 

In maßgeschneiderten Projekten werden Kunden bei strategischen Fragen rund um Digitalstrate-

gien, bei der Entwicklung neuer Märkte und Zielgruppen oder bei Fragen der Kanalexzellenz un-

terstützt. Mit der Tochtermarke ECC KÖLN ist das IFH KÖLN seit 1999 im E-Commerce aktiv und 

widmet sich dem Community- und Knowhow-Transfer für die Digitalisierung im Handel. 

#verstehen #planen #machen #teilen 
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