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Studiendesign der  
Konsument*innen-Forschung

Für den „Branchen-REPORT Gardinen, Sicht- und Sonnenschutz 2023“ wurden im Zeitraum 
31.03.2023	bis	01.04.2023	insgesamt	1.000	Personen	ab	18	Jahren	in	der	DACH-Region	online	befragt. 
 
Die Befragung erfolgte bevölkerungsrepräsentativ nach Alter und Geschlecht.

Chart 1 — Studiendesign der Konsument*innen-Forschung
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